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繁荣农村市场 促进经济增长
陈建淦 , 蔡登峰
(厦门大学 财政金融系 , 福建 厦门 　361005)
[摘要 ] 通过对当前农村市场基本状况的分析 , 从农村基础设施建设、增加农民收入、搞活
农村市场流通、改善农村消费环境、加快农村城镇化 5 个方面提出了一些繁荣农村市场的政策
建议 , 进一步说明开拓农村市场势在必行。
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　　一 　拓开农村市场势在必行
新的世纪已经向我们走来 , 随着中美两国关于中国加入世贸组织双边协议的签订 , 中国
加入 WTO 的梦想不久将成为现实。作为世界上最大的发展中国家 , 中国拥有最广阔的市
场 , 如何利用这样的历史机遇 , 开拓市场 , 刺激经济 , 就成为推动经济增长的关键要素。
2000 年 3 月召开的中央经济工作会议 , 针对当前我国的经济形势及国内外的经济环境 , 作
出了进一步实施积极财政政策 , 努力扩大内需 , 加快结构调整 , 提高农民收入 , 稳步推进改
革 , 确保国民经济持续快速增长的重大决策。
我国是一个农业大国 , 农村人口占了全国人口的 70 % , 农村市场在整个市场结构中占
着重要的地位 , 客观地说 , 最大的市场还是在农村。党的十五届三中全会就明确指出了“在
充分利用国外市场的同时 , 要努力开拓国内市场 , 这是我国经济发展的基本立足点。”而开
拓国内市场 , 关键在于开拓农村市场 , 这不仅是拉动经济增长 , 调整经济结构和产业结构的
需要 , 也是加快城乡建设一体化进程的必要途径。繁荣农村市场 , 增加农民收入 , 提高农村
居民购买力 , 对于积极财政政策的实施 , 促进经济的良性循环是大有益处的。
　　二 　当前农村市场的基本状况
2000 年 , 国家宏观经济调控的方向仍然是继续实行积极的财政政策 , 以拉动经济平稳
快速增长。在利用扩大出口换取经济增长速度已没有多大空间的情况下 , 我国经济的发展需
要进一步依赖国内投资需求和消费需求的增加。从前一段政策实行的结果看 , 投资需求的拉
动效应已显现出来 , 但消费需求的作用效果却不明显。市场消费的状况低迷。所以 , 当务之
急是启动消费需求 , 特别是要启动农村市场的消费需求 , 这对于农村经济的增长 , 乃至整个
　第 4 卷第 1 期 集 美 大 学 学 报 (哲学社会科学版) Vol. 4 ,No. 1
　2001 年 3 月 Journal of Jimei University( Philosophy and Social Sciences) Mar. ,2001
[文章编号 ] 1008 - 889X (2001) 01 - 0034 - 05
　　 [收稿日期 ] 2000 - 06 - 19 　　 [修回日期 ] 2000 - 03 - 23
　　 [作者简介 ] 陈建淦 (1949 - ) , 男 , 浙江浦江人 , 副教授 , 主要从事财政、税收理论与实务研究。
国民经济的增长都有重大意义。
据有关资料估算 , 现在我国农村人口已近 9 亿。可以说 , 消费群体庞大 , 市场前景广
阔 , 但实际上 , 农村居民的消费水平却还停留在 10 年前城镇居民的消费水平上。1997 年 ,
我国农村居民收入达到了 1992 年城市居民收入的水平 , 而同比消费只达到 1985 年的水平。
1997 年全国农村居民人均消费水平是 1 930 元 , 仅相当于城镇居民的 31 . 9 % , 当年农村商
品的零售总额也只占全社会商品零售总额的 39 % , 这都表明了农民消费需求的弹性大 , 市
场空间广。近两年来 , 农村居民的收入增长缓慢 , 特别是受东南亚金融风波的影响 , 在一定
程度上使农民的收入增长受到了影响 , 总体消费水平不高 , 农村居民的最终消费对 GDP 的
贡献率也由 1992 年的 30 %下降到 1997 年的 12 . 4 %。相当数量农民的生活水平仍处于温饱
的状态 , 一些地方农民的贫困问题还没有完全解决。除此之外 , 农民负担过重也制约了农村
消费水平的提高。总体而言 , 改革开放后 , 农村的市场有了较大的发展 , 集市贸易十分活
跃 , 但与城市相比 , 它的规模小 , 商品化、专业化的程度低 , 商品种类较少 , 服务不完善 ,
而且政府对农村市场的管理、调控不到位 , 整个市场的商品结构不合理 , 很多消费者并不能
购买到自己满意的商品。观念上 , 许多农村居民的消费仍然停留在满足生存需要的需求上 ,
对于像电冰箱、彩电、洗衣机等耐用消费品的拥有量仅相当 1990 年初城镇居民的水平 , 更
不用说电脑、摩托车这类高档消费品了 , 它们在农村居民中的占有量也是屈指可数。据统
计 , 1997 年 , 我国农村居民每百户拥有彩电的数量为 27 . 32 台 , 电冰箱 8 . 49 台 , 洗衣机
32 . 02 台。而同期城镇居民的拥有量却分别高达 102 . 48 、72 . 98 、89 . 12 台 , 造成这种状况的
主要因素还是整个农村市场的购买力不高。市场需求不旺 , 从中我们也可看出 , 当前农村市
场消费空间的弹性仍然很大。
市场经济的发展也带动了买方市场的形成 , 在农村 , 大多数的居民都能比较方便地购买
到自己所需的各种商品 , 过去存在的“买难”问题也得到了较好的解决。但我们只要仔细分
析 , 就可以发现农村市场上多数适销商品还是以中低档的消费品为主 , 大件耐用消费品的需
求量并没有达到饱和 (前面已举例分析) , 市场仍有一定的需求潜力。随着农村生活水准的
改善 , 居民人均收入水平的提高 , 农村整体的消费结构正处于升级的状态 , 农村居民也已具
备了提高生活消费水平的条件。在全部的生活消费支出中 , 用于基本生活资料的消费支出比
重不断下降 , 用于提高生活质量的消费支出比重却有一定幅度的上升。1997 年 , 我国农村
居民的人均收入是 2 090 元 , 比 1978 年的 134 元增长了 16 倍 , 支出上 , 食品方面的消费支
出同 1990 年相比下降了 2 . 45 % , 而娱乐服务方面的支出同比反而上升了 3 . 06 %。另一方
面 , 农村市场消费的商品结构也正在发生着变化。如今 , 城市居民的消费观念日新月异 , 消
费水平逐渐升级 , 取代以往彩电、冰箱、洗衣机这些耐用消费品的是以住宅、汽车、电脑为
代表的高档消费品。这种新的消费观念必然也会影响到农村居民的消费选择 , 消费水平也必
然“水涨船高”, 对彩电、冰箱等大件耐用品的需求上升 , 最终将会拓展整个消费市场的空
间 , 启动新一轮的消费。
　　三 　对繁荣当前农村市场的几点政策建议
1. 增加对农村基础设施建设的投入。纵观这几年农村发展的过程 , 在基础设施建设方
面 , 财政资金的投入还是严重不足 , 这在很大程度上影响了农村市场的开拓 , 基础项目建设
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的滞后 , 肯定会阻碍农村市场的繁荣。为此 , 要加快农村市场发展的步伐 , 就必须配合当前
实施的积极财政政策 , 加大对农业的投入 , 特别是对农业基础设施建设的投入 , 促进农业和
农村经济的可持续发展。具体来说 , 就是要结合农村的实际情况 , 有计划地增加对农村水电
水利、交通动输、通信枢纽等基础项目的投入 , 多渠道筹集建设资金 , 加强农村电网改造 ,
兴修水利工程 , 改善农村饮用水质量 , 合理调整水电价格 , 减轻农民的负担 , 创造一个良好
的消费环境。资金投入过程中要注意重点投入、协调发展。由于我国农村各地的经济条件、
自然条件参差不齐 , 所以不可采用一刀切的办法 , 要因地制宜。对于一些偏远贫困、交通不
便的地区 , 首先须解决与外界联系沟通的问题 , 加大在交通、电网、通讯方面资金的投入 ;
对自然灾害的多发地区 , 要侧重水利防洪、造林绿化、引水灌溉工程的修建 ; 对经济较发达
的农村地区 , 需要考虑的应是如何加速城镇化的步伐 , 以此带动农村居民住房、通讯、娱
乐、购物等社区服务的发展。总而言之 , 我们必须以加大基础设施建设的投入为契机 , 抓住
机遇 , 多方筹集建设资金 , 最大限度地发挥资金的使用效益 , 特别是在扩大基建项目投资
时 , 要侧重安排一些与农村居民生产生活息息相关的基建项目 , 要利用县一级政府的财政资
金 , 优先安排农村水电、交通、通讯项目的流放 , 改善农村整体的消费环境 , 挖掘农民潜在
的消费能力。通过农村居民生活环境、生活方式的变化来开拓农村消费市场 , 为提高农民的
消费水平创造良好的条件。
2. 增加农民收入 , 减轻农民负担。农民负担过重一直是当前农村存在的普遍现象 , 也
是长期以来困扰农村经济发展的重要因素。现在我们说要繁荣农村经济 , 开拓农村市场 , 关
键还得靠农村居民购买力的提高 , 而实现这一前提的必要保证是增加农民的可支配收入 , 认
真细致的做好农民的“减负”工作 , 提高消费的积极性。各级政府要注意量入为出 , 增收节
支 , 杜绝以各种名目 , 各种方式向农民乱摊派、乱收费 , 有效实施“费改税”的政策 , 逐步
地把不规范的收费行为改为规范的征税行为。政府应充分发挥财政杠杆的作用 , 加大对农业
的财政支持 , 提高对农业项目的专项补助 , 合理调整农产品的销售价格 , 控制工农业产品的
剪刀差 , 对在农产品收购中出现的“打白条”现象 , 以及挤占、挪用农业项目专项贷款的行
为 , 要予以坚决制止。切实地保护农民的利益 , 解除农民的后顾之忧。农民的负担减轻了 ,
收入的增长也就有了可靠的保证。从长远的角度看 , 要提高农民的购买力 , 刺激农村市场消
费 , 就必须不断增加农民的收入 , 要以市场为导向 , 逐步实现农业的产业化经营 , 形成养
殖、种植、加工、销售、运输一体化的经营机制 , 鼓励农民积极参与市场的分工 , 调动农民
生产的积极性。通过调整企业的所有制结构、商品结构、培育一批“龙头”的乡镇企业 , 培
育农村市场新的经济增长点 , 解决农村剩余劳动力过剩的问题 , 增加农民的收入。同时 , 政
府也要出台一些优惠的政策措施 , 组织农业项目的对外招商 , 吸引国内外客商投资农业基础
项目。此外 , 各级政府还要认真落实中央关于延长土地承包期的规定 , 完善家庭联产承包责
任制 , 对农民手中的余粮实行保护价收购 , 提高农民收入水平 , 保证农民现实的购买力 , 繁
荣农村市场经济。
3. 加强市场网络建设 , 搞活农村市场流通。目前农村的市场已从计划经济时代的卖方
市场向市场经济条件下的买方市场转变 , 随着市场经济的发展 , 搞活农村市场流通 , 加强市
场网络化建设势在必行。这就要求在健全和完善现有农村市场销售网络的基础上 , 要尽快形
成以县 (市) 、区为龙头 , 镇街为骨干 , 乡村为网点的 3 级农村市场体系 , 建成多成分、多
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渠道、简便、快捷、高效的双向流通网络。以市场需求为导向 , 积极推进农工商联合 , 朝着
农工贸一体化经营、大流通、大市场的方向努力。各级政府要认真落实有关粮食流通体制改
革的精神 , 安排专项的支农资金 , 确保对农业的财政补贴及时、足额到位 , 支持农副产品加
工业的发展 , 实现农、工、商产销一体化 , 农业产业化的目标。充分发挥农村供销合作社市
场流通主体的作用 , 加强市场经济意识 , 利用长期形成的网点、资金、人才等信息优势 , 构
建农产品收购、加工、运输、仓储、销售一条龙的专业化体系 , 多方组织货源 , 让一些质优
价廉、经济实惠、符合农民消费需求的产品投放农村市场 , 有效解决农民“卖难”、“买难”
的问题 , 满足农村居民多层次的消费需求。此外 , 要搞活农村市场流通 , 还得按照建设城乡
一体化的战略目标 , 有步骤地推进城乡之间的商贸合作 , 畅通城乡间的流通渠道 , 实现城乡
互补和市场要素的优化配置 , 积极探索现代营销方式 , 把城市中连锁经营、直销代销、仓储
中心等经营模式引入农村市场 , 拓宽产品的流通渠道和市场空间 , 鼓励一些大中型的商业流
通企业投身农村广阔的市场 , 在农村设立连锁店或信誉好、质量保证、售后服务完善的直销
网点 , 丰富农村的商品市场 , 搞活农村市场流通。
4. 改善农村消费环境 , 引导农民正确消费。改善农村的消费环境 , 特别是消费的软环
境 , 要注意针对新形势下农村消费的特点 , 加强农村的精神文明建设 , 规范农村市场秩序 ,
强化商品质量监督 , 净化市场环境 , 打破地方保护主义市场分割的局面。严禁坑蒙拐骗、欺
行霸市、不道德竞争现象的出现 , 实行公平交易 , 公平竞争 , 提倡守法经营 , 文明经商。热
心向广大农民群众宣传基本的消费知识和消费者权益 , 通过广泛的宣传来增强农民的自我保
护意识 , 抵制购买假冒伪劣的商品。引导他们健康的消费行为 , 树立科学的消费观念 , 培养
正确的消费习惯。坚持开展文化下乡活动 , 丰富农民的精神生活 , 以此改善生活的质量 , 提
高消费的水平。只有农村的消费环境得到变化 , 农民的实际购买力得到提高 , 农民的消费观
念才能真正转变 , 市场也才能健康发展。另一方面 , 要积极引导农民的正确消费 , 注意避免
出现消费的盲目攀比、铺张浪费现象 , 合理地调整农村消费结构 , 使居民科学、健康的消
费。实践中还可借鉴商业银行的做法 , 在某些经济发达、人均收入稳定的农村地区 , 对一些
耐用消费品实行消费信贷 , 采用分期付款的方式 , 鼓励农民超前消费 , 这既是农村消费方式
的重大变革 , 又为农村的消费市场增添了活力。作为市场主体之一的企业 , 也要展开各种行
之有效的促销策略 , 刺激农民消费 , 并要建立方便农民的售后服务网络 , 完善售后服务体
系 , 对产品质量承诺实行“三包”, 杜绝“三无”产品进入农村市场 , 切实保护农民消费者
的利益。
5. 加快农村城镇化步伐 , 实现城乡一体化。加快农村城镇化步伐 , 不仅是实现国家工
业化和产业化的关键步骤 , 更是建立城乡统一市场、扩大内需的必要条件。通过农村的城镇
化 , 有计划、有步骤地把一批初具规模的县、乡、镇按中小城市的标准进行建设 , 合理布
局 , 科学规划 , 进一步改善农村生产生活的环境 , 使之与农村的社会经济发展相适应。同
时 , 还要制定和完善与城镇化建设相配套的各项土地政策、产业政策、税收政策、社会保障
政策等等 , 鼓励一些集体、私营、乡镇企业参与农村基础设施项目的有偿建设 , 甚至可以吸
引外资对其进行投资开发。各地区要因地制宜 , 结合本地的特点和优势 , 引导各类型企业成
片发展 , 形成规模效应。特别是各级政府要为第三产业及乡镇企业的发展提供良好的环境 ,
建立有效、科学的激励机制 , 方便乡镇企业获得成长所需的技术、信息、资金、人才。同
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时 , 农村的城镇化在很大程度上会解决一部分剩余劳动力的问题 , 扩大农村就业的范围 , 增
加农民的收入 , 有利于缓解农村剩余劳力通向城市对城市造成的压力 , 有利于整个社会的安
定团结。另外 , 农村的城镇化还可以改变农民的生活方式 , 改善居住的环境 , 转变农民消费
的观念 , 提高整体的消费水平。有助于启动农村市场 , 实现农村与城市间的双向交流 , 缩小
城乡间的消费差别 ; 也有助于突破原来有限的市场空间 , 拉动市场消费 , 加快农村经济的发
展 , 最终达到城乡一体化的目标。
总之 , 在国家继续实行积极财政政策的宏观形势下 , 进一步开拓农村市场 , 对于扩大内
需 , 拉动经济增长都有重大的指导意义 , 我们必须抓住当前的大好机遇 , 正确认识农村市场
的特点 , 调整农村的经济结构 , 加强农村与城市的双向沟通 , 把握政策的方向 , 努力开拓农
村工作的新局面 , 繁荣农村经济 , 维护社会的长治久安。
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